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Herbstzeit bietet dem Besucher ausgehend von der Startseite strukturierte Informa-
tionen zu einer Vielzahl von Themen, die ständig aktualisiert und erweitert werden. 
Dabei arbeitet unsere Redaktion mit verschiedenen Pressestellen eng zusammen. 
Eine der Besonderheiten ist die zusätzliche regionale Ausrichtung unseres Portals. 
So arbeiten wir nachhaltig an dem Ausbau unserer Regionalbereiche. Herbstzeit 
bietet regional wie national werbenden Partnern ein topaktuelles und glaubwür-
diges Werbeumfeld. 

Regional Targeting: 
Bundesweite Ausrichtung, Bundesland, aktive Regionalseiten.

Werbeformen:
Werbekunden präsentieren sich überwiegend auf einer individuell erstellten Micro-
site auf Herbstzeit. Darauf aufbauend können in diesem Zusammenhang als Koope-
rationspartner jederzeit neue Fachbeiträge veröffentlicht werden.
Alle Standard-Werbeformen sind auf den folgenden Seiten kurz vorgestellt. Darüber 
hinaus sind Sonderformate und redaktionelle Specials individuell möglich.

Belegbare Channels:
Startseite, Bundesland, Region:

* Schlagzeilen
* Ratgeber
* Reisen + Wandern
* Garten + Bauen + Wohnen
* Gesundheit + Wellness
* Freizeit + Hobby
* Essen + Trinken
* Mode + Accessoires
* Tierwelt
* Auto + Motorrad
* Sicherheit + Service
* Unterhaltung
* Veranstaltungen
* Bildung + Wissen
* Vorsorge + Trauer
* Geschichte + Geschichten
* Fachbeiträge
* Videobeiträge
* Sonderthemen

Die Herbstzeit Facetten:
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Wir bieten ein kostenloses Informations- und Kommunikationsangebot für die so genannten „Best Ager“, das sich von bestehen-
den Angeboten unterscheidet. Dabei orientieren sich die Inhalte an neuen Bildern des Älterwerdens. Das traditionelle Senioren-
bild soll ersetzt werden durch realistische, attraktive und zeitgemäße Bilder und Wünsche der Generation 50plus.
Wir haben vor dem Start unseres Projektes fast 2 Jahre in Recherchen investiert, bevor wir mit der Umsetzung begonnen haben. 
Daher können wir unsere Kooperationspartner in einem Umfeld präsentieren, in dem der Besucher nicht mit Schlagworten wie 
50+ bombardiert, sondern auf gleicher Augenhöhe informiert wird.
Die Berücksichtigung sozialer Aspekte wie z.B. Kooperationen mit der Diakonie, der Polizei und einer Vielzahl von bundesweiten 
Initiativen untermauert dabei unsere Glaubwürdigkeit und ermöglicht uns zuverlässige soziale Netzwerke zu knüpfen und da-
bei unsere Partner sehr glaubwürdig zu präsentieren. Den sich ändernden Bedürfnissen einer stetig wachsenden Zielgruppe zu 
begegnen, wird für alle Medien in der Zukunft ein erfolgsentscheidender Faktor sein. 
Wir befinden uns derzeit noch in der Phase der Markenprägung und arbeiten mit Nachhaltigkeit, einer großen Portion Idealismus 
und Herzblut konsequent an unserem Wachstum. Das steigende Medieninteresse und die bereit entstandenen Partnerschaften 
z.B. mit dem TÜV-SÜD, der Kampagne „Du bist Deutschland“ und vielen weiteren Initiativen zeigen uns, dass wir unsere ge-
steckten Ziele erreichen werden. Auch die Nominierung für den Bayerischen Innovationspreis 2008 motiviert uns, die
Qualität unseres Angebotes permanent auszubauen.

Die Herbstzeit Philosophie:
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Demografische Daten:
Die Tatsache des Demografischen Wandels ist nicht neu. Seit Jahren beherrscht das Wissen darum Politik und Wirtschaft. 
Aufgrund konstant niedriger Geburtenraten und steigender Lebenserwartung wird die Bevölkerung immer älter. Während 
2000 das Durchschnittsalter 38 Jahre war, wird es im Jahr 2010 auf 52 Jahre ansteigen. Jeder zweite Mann ist heute älter 
als 37 Jahre, jede zweite Frau ist heute älter als 39 Jahre. 2050 wird jeder zweite Mann älter als 51 Jahre sein und jede 
zweite Frau wird älter als 53 Jahre sein. Auch die Lebenserwartung steigt. Frauen werden im Jahr 2010 eine durchschnitt-
liche statistische Lebenserwartung von 84 Jahren haben, Männer von 76 Jahren.
Gleichzeitig steigt der Anteil der über 65-jährigen. Derzeit sind 17,7 % der Bevölkerung älter als 65 Jahre, im Jahr 2030 vo-
raussichtlich 26,7 %. Laut der aktuellen ARD/ZDF-Onlinestudie Mai 2007 entdecken immer mehr Senioren das Internet. Jeder 
vierte Deutsche über 60 Jahren ist bereits im Internet. In Deutschland gibt es knapp sieben Millionen Silver-Surfer. Dabei 
entfallen 4,2 Millionen auf die 50- bis 59 - Jährigen, 2,5 Millionen auf die 60- bis 69-Jährigen und 0,4 Millionen auf die über 
70-Jährigen. 
Die Silver Surfer erzielen höhere Einkommen als die durchschnittlichen Online-Nutzer und sie verdienen auch mehr als ihre 
Altersgenossen, die noch „offline“ sind. Die Silver Surfer können damit als eine sehr hochwertige Zielgruppe mit hoher Kauf-
kraft angesehen werden.
Herbszeit bietet die perfekte Plattform, um diese heterogene Zielgruppe in Ihren Ansprüchen zu begegnen.
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Die Zielgruppe:
Unsere Zielgruppe lässt sich nicht mehr, wie noch in der letzten Generation, Aufgrund des Alters in eine Schublade stecken.
Man definiert sich heutzutage eher über den Lebensstil als über das Lebensalter. 
Zudem erzielt diese Zielgruppe momentan rund 380 Millionen Euro Konsumausgaben in Deutschland/Jahr.
Einhergehend ist ein wachsender Anspruch an Qualität und Service erkennbar. Aus unseren bisherigen Kennzahlen konnten fol-
gende Daten abgeleitet werden:

Zielgruppe: 60% Frauen / 40% Männer

Altersgruppe: Anteil in % (ca.)

14-25 Jahre 7 %
26-35 Jahre 11%
36-49 Jahre 22%
50-65 Jahre 45%
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Starke Partner:
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Seit Projektstart im November 2007 ständig steigende Werte:

Page Impressions (PI) / Monat: ca.3.100.000
(Summe aufgerufener Seiten)

Visits / Monat: ca. 230.000
(Anzahl Besucher)

Unique Users / Monat: ca. 102.000
(Anzahl unterschiedlicher Besucher)

Mitglieder: ca.  7500 ( Stand 01/ 2011)

Auch bei Alexa und Seitwert haben wir ständig steigende Werte:
Unsere Alexa Rank Platzierung weltweit:
von 05/ 2008 : 1.750.000
zu   02/ 2011 : 215.000
Unsere Seitwert Rank Platzierung in Deutschland:
von 05/ 2008 : 42.700
zu   02/ 2010 : 6.972 von ca. 699.932 gelisteten Seiten
Pagerank im Moment: 4

Herbstzeit.de ist mehrfach bei Wikipedia  und DMOZ referenziert.

Stand Mai 2011

Leistungswerte:
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Werbeformen: 3 Monate p. Monat 6 Monate p. Monat 12 Monate p. Monat

Voll-Banner 468 x 80 Pixel Startseite € 491,00 € 489,00  € 425,00

Themenbereich € 425,00 € 390,00  € 345,00

Kategorie € 285,00 € 245,00  € 220,00

Halfbanner 234 x 80 Pixel Startseite € 270,00 € 250,00  € 220,00

Themenbereich € 235,00 € 205,00  € 195,00

Kategorie € 175,00 € 160,00  € 115,00

Skyscraper 120 x 600 Pixel Startseite € 825,00 € 795,00  € 720,00

Themenbereich € 605,00 € 575,00  € 520,00

Kategorie € 505,00 € 465,00  € 420,00

Wide Skyscraper 160 x 600 Pixel Startseite € 785,00 € 745,00  € 720,00

Themenbereich € 585,00 € 545,00  € 520,00

Kategorie € 485,00 € 445,00  € 420,00

Teaser 180 x 300 Pixel Startseite € 575,00 € 545,00  € 505,00

Themenbereich € 475,00 € 445,00  € 405,00

Kategorie € 435,00 € 405,00  € 375,00

Button 110 x 110 Pixel Startseite € 175,00 € 155,00  € 115,00

oder Themenbereich € 150,00 € 125,00  € 100,00

140 x 140 Pixel Kategorie € 125,00 € 95,00  € 75,00

Mikrosite 
Details: siehe Mikrosite

max.500 Pixel
max.2500 Wörter
max.8 Bilder
incl. Vollbanner

Themenbereich € 1550,00

alle Preise exclusive gestzlicher MwSt

Stand Mai 2011

Für Sonderwerbeformen wie Video-
beiträge, Newsletter und Banner im 

Sonderformat setzen Sie sich bitte mit 
uns in Verbindung.
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Halfbanner 234x80 Pixel
Hauptseite: Top

Teaser 180x300 Pixel
Hauptseite: Content

Banner Bundesweit:
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Banner Bundesweit:

Voll-Banner 468x60 Pixel
Hauptseite: Content

Button 110x230 Pixel
Hauptseite: Content

Button 140x140 Pixel
Hauptseite: Spalte

Button 110x110 Pixel
Hauptseite:Content
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Banner Bundesweit Thema:

Banner 234x80 Pixel
Themenseite: Content
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Banner Regional:

Rotations-Banner 160x80 Pixel
Regional-Hauptseite: Spalte

Banner 140x60 Pixel Regional-
Hauptseite: Content
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Banner Regional Thema:

Banner 234x80 Pixel Regional-
Themenseite: Content
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Skyscraper 600x120 Pixel
Themenseite: Spalte

Themen- und Rubrikensponsoring:

Voll-Banner 468x80 Pixel
Themenseite: Content
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Mikrosite:

Eine Micrositepräsentation für
breit gestreute Aufmerksamkeit!
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Herbstzeit®
KK-Media GmbH
Moorweg 2a
90592 Schwarzenbruck
Telefon: 09128/ 400 4645
Telefax:
Geschäftsführung:
Friedrich Kessler

info@herbstzeit.de
kkmedia@online.de

Ansprechpartner:


